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Neophyten werden bekampft

Neophyten wie dem Indischen Springkraut

Feuerwehrprofi Wolfl sagt ab

Weil er nicht in den Streit um Vogt-Plastic

Erst Gast, jetzt in Betriebsleitung

Stephan Fehr soll der Nachfolger von Brigitte

soll in Bad Sdckingen nun der Kampf angesagt
Bad Sdickingen, Seiten 22, 23

werden.

gezogen werden will, spricht Feuerwehrprofi
W6lfl nicht bei der Bl. Laufenburg/Murg, Seite 24

werden.

und Heinz Greim als Friedborn-Geschiftsfiihrer
Hotzenwald, Seiten 25, 27, 28

Frust bei Schiilern und Eltern

Fiir Realschulabgédnger fehlen im Herbst viele
Berufskollegpldtze, obwohl zusdtzliche Klassen
eingerichtet wurden. Waldshut-Tiengen, Seite 29

14-millionenfach nach ganz Europa

Am 4. September erscheint die deutsche und Schweizer Briefmarke mit der alten Holzbriicke als Motiv

VON UNSEREM REDAKTEUR
AXEL KREMP

BAD SACKINGEN. Fiir Briefmarken-
freunde diesseits und jenseits des
Hochrheins ist es das Ereignis schlecht-
hin: Am Donnerstag, 4. September,
wird eine Briefmarke mit der alten
Holzbriicke zwischen Stein und Bad S&-
ckingen als Motiv erscheinen. Eine
Briefmarke? Nein, gleich zwei Brief-
marken mit der Holzbriicke als Motiv
wird es ab 4. September zu kaufen ge-
ben - eine von der deutschen Post und
eine von der Schweizer Post. In Bad S&-
ckingen wird das Ereignis groR gefeiert.

Wie die Briefmarke aussehen wird, war
bislang ein streng gehiitetes Geheimnis.
Die Schweizer Post kam ihren deutschen
Kollegen um einige Tage zuvor und hat fiir
den heutigen Freitag die Freigabe zur Ver-
offentlichung des Briefmarkenentwurfs
der Ziiricher Grafikerin Bernadette Baltis
gegeben. Die Briefmarke zeigt im Vorder-
grund in Farbe gehalten den Rhein und
die alte Holzbriicke und im Hintergrund
eine Bad Sickinger Stadtansicht mit dem
Miinster als Schwarz-Weil-Stich. Die
Schweizer Marke wird einen Franken
kosten und kann auf alle bis zu 100
Gramm schweren Standardbriefe geklebt
werden, die innerhalb der Schweiz bin-
nen eines Tages ihren Empfinger errei-
chen sollen. Uber die Auflagenhghe hiillt
sich die Schweizer Post in Schweigen.
,Bei Sondermarken mit Sammlerwert
nennen wir die Auflage grundsétzlich
nicht“, heifit es in der schweizerischen
Postzentrale.

So sieht sie aus, die Sonderbriefmarke der deutschen und der schweizerischen Post, die am 4. September heraus-

gegeben wird.

Da ist die deutsche Post-AG auskunfts-
freudiger. 14 Millionen Exemplare der
Marke mit der Holzbriicke und dem
Miinster drauf werden gedruckt und an-
geboten. Die Marke erscheint in der Serie
,Briicken verbinden“ und ist 70 Cent
wert. 70 Cent kostet bei der deutschen
Post das Verschicken eines Standardbriefs
innerhalb ganz Europas. ,Bad Sdckingen
wird millionenfach in Europa bekannt*,

scherzte denn auch der Pressesprecher
der Post AG im Gesprach mit der BZ. Her-
ausgeber der Marke ist das Bundesfinanz-
ministerium.

In Bad Séckingen wird die Herausgabe
der Marke groB gefeiert. Die Stadtverwal-
tung Bad Sickingen, die Gemeinde Stein
und das Tourismuszentrum Bad Sickin-
gen haben sich Einiges einfallen lassen.
Von 9 bis 18 Uhr gibt es im Schlosspark ei-

FOTO: SCHWEIZER POST

nen Aktionstag. An Verkaufs- und Infor-
mationsstinden der deutschen und
Schweizer Post und der Briefmarkenver-
eine Hochrhein und Fricktal kénnen die
Sondermarke, der Ersttagsstempel, die
Klappkarte, ein limitierter Sonderbrief-
umschlag, das Ersttagsblatt und diverse
Souvenirbldtter gekauft werden. Berna-
dette Baltis, die Gestalterin der Briefmar-
ke, wird anwesend sein.

C.aremexx isfc
ein Dienstleister
des Jahres

Ehre fir Grieshaber-Tochter

BAD SACKINGEN/STUTTGART (sts). Er-
folg fiir die junge Bad Sdckinger Care-
mexx GmbH: Beim baden-wiirttembergi-
schen Wettbewerb , Dienstleister des Jah-
res“ ging das erst 2005 gegriindete Unter-
nehmen als eines von neun ausgezeich-
neten Betrieben hervor. Caremexx, eine
Tochter der Bad Sickinger Grieshaber Lo-
gistics Group AG, ist einer der fiihrenden
externen Logistik-Dienstleister im phar-
mazeutischen Bereich.

Bestandsfiihrung, = Auftragsmanage-
ment, Transport bis hin zu Rechnungs-
stellung und Inkasso — Caremexx bietet
dabei alles aus einer Hand. Das Besonde-
re: Das Unternehmen bedient sich dabei
dritter Unternehmen, um seinen Service
zu erbringen und fungiert quasi nur als
,Vernetzer“ von Dienstleistungen. Care-
mexx ist ein Joint venture der Grieshaber-
Gruppe mit dem PharmagroBhéndler
Anzag—und aus Sicht von Andreas Gries-
haber, Geschiftsfiihrer des Unterneh-
mens, auch deshalb so erfolgreich. ,Als
fiihrende Dienstleister in unseren Berei-
chen bieten sich in der Zusammenarbeit
Synergieeffekte, von denen alle Beteilig-
ten profitieren“, so Grieshaber, der das
Konzept anhand der Zusammenarbeit mit
der Procter & Gamble GmbH erldutert,
die im Pharmaziesegment unter anderem
mit den Marken Wick und Odol vertreten




